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Introduccion

Todos los comunicados de INFINOX deben ser
llamativos, atractivos y coherentes.

Este documento le proporcionara directrices para el uso correcto de la marca
INFINOX y sus marcas secundarias IX Social, IX Prime e IX Partners. Estas
directrices nos permitirdn permanecer coherentes en la promocién de los
productos y servicios de INFINOX. Esta coherencia reforzard la marca INFINOX
en su conjunto y comunicard la personalidad y el comportamiento de la marca en
cualquier canal.

Nuestra normativa de marca debe utilizarse junto con nuestra Guia de voz
INFINOX a la hora de crear materiales impresos y digitales tanto para uso interno
como externo. Su objetivo es servir de herramienta para determinar qué hacery
qué no hacer al presentar la marca INFINOX e IX.

Dentro de la guia cubriremos los elementos clave que definen la marca INFINOX.

Para cualquier pregunta relacionada con la Guia de la marca INFINOX, pdngase
en contacto con el equipo de marketing en:

TRADING POWER




Overview

Narratia de la marca

INFINOX es un broker de divisas y CFDs reconocido
en todo el mundo y regulado desde 2009. Estamos
presentes en mas de 15 paises, ofreciendo
condiciones de trading competitivas y un servicio al
cliente de primera calidad en todo el mundo.

Nuestro equipo directivo cuenta con mas de 100 afios de experiencia en el
sector y se centra en dar prioridad a los clientes. Tenemos la experiencia para
demostrarlo.

La misidn principal de INFINOX es hacer que el trading financiero sea
accesible para todo el mundo. A través de una vision futurista, servicios
profesionales y un servicio personalizado, nuestro objetivo es conectar a
cualquier persona con los mercados.

Nuestros principios fundamentales son:

Integridad - Integridad del mds alto nivel. Decimos lo que queremos
decir y cumplimos lo que decimos.

Ambicién - Pensamos con originalidad y a lo grande para servir mejor
a nuestros clientes.

Servicio - Ir mas alld con nuestro equipo, para ir mas alld con nuestros
clientes.

Inspiracién - Innovar y crear hoy para inspirar lo que haremos mafiana.

Excelencia - Un nivel de exigencia inquebrantable. El dia de mafiana
volveremos a subir el liston.

INFINOX | BRAND GUIDELINES




Logos

Logos

INFINOX

TRADING POWER

El logo de INFINOX es nuestro principal elemento de marca. Reconocible al
instante, el logotipo de INFINOX debe utilizarse de forma coherente. La
inclusion de la marca triangular amarilla « Parte del pastel » es una abreviatura
visual de nuestra marca, que contribuye a que INFINOX sea unico y distinto.
Esta marca ha sido cuidadosamente disefiada y no debe alterarse de ningun
modo.

| BRAND GUIDELINES
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Logo

Variaciones

LOGO PRINCIPAL

INFINOX

TRADING POWER

SIN ESLOGAN

INFINOX

Este logo debe utilizarse siempre en su totalidad. Utilizamos el logo a
todo color para sefializacién, papeleria y obras de arte de tonos claros.
Si utiliza el logo en contenedores oscuros o sobre imdgenes oscuras,
utilice el reverso o logos blancos para mayor claridad. La marca prefiere
utilizar la variante principal del logo siempre que sea posible.

Existen variantes del logo de INFINOX con esldganes. Recomendamos
utilizar la version sin eslogan siempre que el tamafio del logo sea
pequefio. Si la version primaria del logo con eslogan de INFINOX no se
presta a una situacién como una zona con restricciones de anchura,
utilice la variante apilada para asegurarse de que el logo se lleva al
mejor tamafio.

TRADING POWER

Logos

PARA FONDOS OSCUROS PARA FONDOS AMARILLOS

INFINOX

TRADING POWER

INFINOX

TRADING POWER

USO MONO

gl @ INFINOX

TRADING POWER

TRADING POWER

USO PEQUENO

INFINOX INFINOX INFINOX
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Logos

Logo

Variacioes

LOGO SECUNDARIO

INFINOX

PARA FONDOS OSCUROS

TRADING POWER

PARA FONDOS AMARILLOS

TRADING POWER TRADING POWER

INFINOX

INFINOX

FONDOS CLAROS FONDOS AMARILLOS

0O 0O
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FONDOS OSCUROS
LOGO SIMPLIFICADO

Disponemos de una variante simplificada de
nuestra identidad para situaciones muy concretas.
Para mds detalles, consulte la pdgina 10.

Logo

Espacio para respirar

Para garantizar que nada interfiera en la visibilidad del logo, es
necesario utilizar una zona de separacion protectora. Asi se garantiza
que destaque sobre el contenido circundante.

Clear Space Zone 1/2X

ANFINOX-

TRADING. POWER

1/2X

Clear Space Zone

Clear Space Zone

Clear Space Zone

El espacio para el logo de uso simplificado estd disefiado para dar una
sensacion contempordnea y limpia al creativo. Debe colocarse
equidistante del borde izquierdo y del borde superior de la ilustracion.

TRADING POWER

Left Edge

Logos

Clear Space Zone I1/2X Clear Space Zone
1/2X 1/2X
7 TRADING POWER—
X
Clear Space Zone I1/2X Clear Space Zone
Top Edge
1/2X

IMPORTANTE: - Al utilizar los logotipos
en mensajes de correo electronico de
CRM, el logotipo debe estar alineado
en el centro y NO debe haber espacio
libre en el borde inferior.

Clear Space Zone

Page 9



Logos

Logo

Uso simplificado de la identidad

Cuando la marca INFINOX vaya a anunciarse en una situacion en la que sea evidente que la
identidad INFINOX se reconoce claramente, podemos utilizar el circulo como marca independiente

en lugar del logo completo de INFINOX.

Los escenarios aplicables incluyen:

Publicidad en redes sociales - es normal que
una publicacion en redes sociales contenga
todos los datos de la empresa vy, por lo tanto, no
es esencial que contenga el logotipo completo
de INFINOX.

Stands de ferias - podemos utilizar el circulo
independiente en los paneles de las ferias
siempre que la identidad completa aparezca en
al menos una parte destacada del stand o de la
marca asociada, como folletos, expositores
emergentes y videos.

Comunicaciones internas y correos
electrénicos de clientes - Las comunicaciones

internas pueden utilizar la identidad simplificada,

al igual que los correos electrénicos a clientes
existentes que procedan de una direccién
infinox.com.

Firmas electrénicas de correo electrénico - El
circulo se puede utilizar para todas las firmas
digitales de correo electrénico o los banners de
pie de pagina.

| BRAND GUIDELINES

Los escenarios no aplicables
incluyen:

Folletos y PR coms - Los documentos de cara
al exterior y las hojas de ventas deben llevar la
identidad completa de INFINOX en la portada y
contraportada o en el drea de CTA. En caso
necesario, se puede utilizar el circulo
simplificado en las pdginas secundarias.

Videos - Las secuencias de introduccién y
despedida deben utilizar la identidad completa
de INFINOX.

Papeleria y tarjetas de visita - La identidad
INFINOX completa debe utilizarse en la pdgina
principal. La marca simplificada puede utilizarse
en las paginas/lados adicionales.

Publicidad en linea y GDN - como medio de
comunicacién de cara al exterior, todos los
banners publicitarios deben ir encabezados con
el logo completo de INFINOX.

Publicidad en prensa - la publicidad en prensa
debe llevar siempre la identidad completa.

®

ONE PLATFORM.
A TOTAL
TRADING
SOLUTION.

infinox.com/ixone

A5 ot ef 5 based on 5
Foeelor: SEEESEEEE v

O

GOLD IS AT A
YEARLY LOW

TOP STRATEGIES,
NEWS & MORE

READ REPORT

IX SOCIAL TOP
STRATEGY
PROVIDER OF
THE WEEK

k3 | [
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Sublogos de IX

Familia de marcas IX

S /CIAL

TRADE TOGETHER

IX Social es una aplicacion de trading social que da
acceso a todos los mercados financieros, pero con la
ventaja afiadida de compartir conocimientos,
operaciones y experiencias con traders con intereses
similares en la IX Social Community.

Uso de INFINOX

En la publicidad externa y los escenarios de ventas
aprovechamos la oportunidad para llevar la asociacion
de la marca INFINOX a las submarcas. De este modo,
alineamos el producto con los valores fundamentales de
INFINOX y creamos una asociacién inmediata de
credibilidad, experiencia y fiabilidad.

TRADING POWER

Logos

Al igual que el logo INFINOX, los sublogos IX siguen las mismas normas de uso. Todos deben utilizarse en
su totalidad y de forma coherente. Los logos deben llevar el eslogan cuando se utilicen en las

comunicaciones internas y en los materiales frontales de los productos.

todas las marcas secundarias tienen su propio aspecto distintivo. Consulte las directrices

individuales para su aplicacion.

PARTNERS

PREMIUM PARTNERSHIPS

IX Partners es el centro de lo que hacemos. Utilizamos la marca IX
Partners para incorporar y gestionar a nuestros afiliados e introducing
brokers. Basada en la confianza, los resultados y un servicio
excepcional, nuestra marca IX Partner atrae a los profesionales
financieros.

SICIAL

BY INFINOX

PARTNERS

MULTI-ASSET TRADING

IX ONE es una plataforma de trading
multi-activos hecha a medida con todo
lo que los traders necesitan, en un
dnico lugar.

ONE

BY INFINOX BY INFINOX
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Logos

Logo

Marca

El simbolo «O» de INFINOX es una parte importante de nuestra identidad de marca. Debe
tratarse con respeto, ya que forma parte integrante y distintiva del sistema de marca
INFINOX. También se utiliza en las submarcas IX.

NO distorsione la forma general del simbolo.

EXAMPLE APPLICATIONS

REDEFINED

SEE WHY

880 o ] 9 5 M
oo [IEMEMENE. et
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Normas generales

Uso incorrecto del logo

Ahora que hemos esbozado la
forma correcta de aplicar la
marca, también es importante
sefialar las situaciones en las
que no se debe utilizar.

TRADING POWER

LOGOS

INFINO

TRADING POWER

x Utilice siempre los logos
corporativos y de producto en la
proporcion correcta. NO los estire
ni comprima.

INFINOX | rwsone couer

x Utilice siempre el logo corporativo con una
opacidad del 100%. NO reduzca la

transparencia.

x Utilice siempre el logo adecuado para
cada situacion. Si utiliza un fondo muy
cargado, asegurese de utilizar una opcién
monocolor. NO utilice el logo a todo color
sobre fondos muy cargados ni variaciones
claras sobre fondos de color claro.

S CIAL

TRADE TOGETHER

x Aseglrese de mantener un espacio
libre. NO deje que la tipografia u
otros elementos invadan el logo.
Déjelo respirar.

IXPARTNERS

PREMIUM PARTNERSHIPS

NO cambie el color de los logos.
Utilice Unicamente las variantes
suministradas.

ONE

MULTI-ASSET TRADIN(

NO recorte ni distorsione el logo.
Asegurese de que sea completamente
visible en cualquier material en el que
se utilice.

Logos
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Color

Paleta de colores

Para establecer nuestro estilo visual Unico hemos utilizado un
conjunto particular de colores. El uso coherente de estos colores
ayudard a nuestros clientes a reconocer al instante la marca
INFINOX y garantizara la méxima visibilidad.

Los colores CMYK deben utilizarse para producir material
impreso. Cuando se produzcan presentaciones de PowerPoint o
recursos digitales, deben aplicarse los valores RGB. Los colores
HTML deben utilizarse para la web y cualquier aplicacién en
linea.

Los colores Pantone sdlo deben utilizarse para materiales
impresos cuando lo solicite especificamente un proveedor.

Se puede emplear un color de contraste para realzar la identidad
visual de un disefio. Intentamos utilizar un tnico color de
contraste dentro del marco normal de la marca INFINOX. Puede
tratarse de un color de fondo o del color de los elementos
graficos.

Cuando se requieren creatividades que utilizan marcas
patrocinadas asociadas, utilizamos los colores de su marca en
nuestro material gréfico, ya sea como color de contraste o como
fondo sdlido. El estilo de la marca INFINOX debe ser el mismo.
Los elementos como las velas amarillas y los gréficos lineales
pueden utilizarse sobre fondos de color o incluso adaptarse para
incorporar un elemento del color de identidad de la marca
patrocinada que ayude a resaltar la asociacion.

TRADING POWER

Colour

RGB: 255/205/5 RGB: 30/30/30 RGB: 255/255/255 RGB: 29/29/27
CMYK: 0/20/98/0 CMYK: 75/65/60/80 CMYK: 0/0/0/0 CMYK: 0/0/0/100
HTML: #FFCDO5 HTML: #1IE1E1E HTML: #FFFFFF HTML: #1d1d1b
Pantone: 109C Pantone: 419C Pantone: N/A Pantone: N/A

Background colour

Accents

Background colour

Accents

Sponsored brand background colour
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Colour

Rampa de colores

Primario

INFINOX | BRAND GUIDELINES




Typography

Tipografia principal

PROXIMA
NOVA

ARIAL

Aplicaciones de Microso ft Suite Office

Nuestro tipo de letra principal es la familia Proxima
Nova. Tenga en cuenta que se trata de un tipo de
letra de disefio y no esta disponible en todos los
programas.

Nuestro tipo de letra sustituto, Arial, estd disponible
para todos los empleados y debe utilizarse al crear
documentos en MS Office.

Proxima Nova es el mds adecuado para titulares y
subtitulos de todos los tamafios.

Al utilizar este tipo de letra en todas las aplicaciones
de identidad visual, se puede establecer una calidad
visual distintiva y Unica en todas las comunicaciones,
lo que ayuda a diferenciar a INFINOX de sus
competidores.

| BRAND GUIDELINES

PROXIMA NOVA LIGHT

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopgrstuvwxyz
12345678901@#$%&*1?

PROXIMA NOVA REGULAR

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijkimnopgrstuvwxyz
1234567890!@#$%&*1?

PROXIMA NOVA SEMIBOLD

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijkimnopqrstuvwxyz
1234567890!@#$%&*1?

PROXIMA NOVA BOLD

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijkilmnopqrstuvwxyz
1234567890!0#$%&*1?

Page 18

Tipo de letra multilinglie

NOTO SANS

Noto Sans es la fuente principal para todas las
aplicaciones multilingues, tanto digitales como impresas.
Disponible en mas de 582 idiomas, tiene una gran similitud
visual con nuestro tipo de letra principal Proxima Nova
debido a su estilo sans serif.

TRADING POWER

NOTO SANS CJK JP

& ={EFANOTO SANSHY % 3B S FREFEAHTE R
B~ 5

NOTO SANS CJK JP

NOTO SANSE AF&-3t Ty A A &8 =27
o] o T},

NOTO SANS ARABIC

o3l pld gdis Wbowsy AT ALE IS
lJJgIo sungsp NOTO SANS

s

NOTO SANS THAI

UADCog1vuavILUWaALATULIUUDAYSKATE
AMuilagls NOTO SANS

Typography
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Typography

Aplicacion tipografica

Notas generales

El estilo tipogréfico de la marca INFINOX es un elemento clave del aspecto general. La composicidn tipogréfica no debe estar sobrecargada ni colocada cerca del borde del
material gréfico. Hay que crear la sensacion de un disefio limpio y despejado que transmita una percepcién profesional y moderna. Un mensaje puede perderse o diluirse cuando
se coloca demasiada informacion junto a él. También se puede utilizar la paleta de colores primarios INFINOX para resaltar las palabras de un titulo y ayudar a transmitir un punto o
mensaje. Esto resulta especialmente Util en escenarios publicitarios.

IX Estilos de texto web

Titulos principales h1

tamafio de fuente: 65px

altura de linea: 68px

familia tipografica: proxima-nova, sans-serif
escala tipografica: 300/600 (Light/SemiBold)
estilo tipografico: normal;

Nota

(tamafio adaptado a mdviles)
tamafio de fuente: 55px
altura de linea: 58px

Titulo principal h1

tamafio de fuente: 36px

altura de linea: 44px

familia tipogréfica: proxima-nova, sans-serif;
escala tipografica: 300/600 (Light/SemiBold)
estilo tipografico: normal;

Subititulos/texto de cuerpo grande
tamafio de fuente: 20px

altura de linea: 28px

familia tipografica: proxima-nova, sans-serif;
escala tipografica: 300/600 (Light/SemiBold)
estilo tipogréfico: normal;

Texto del cuerpo

tamafio de fuente: 16px

altura de linea: 24px

familia tipogréfica: proxima-nova, sans-serif
escala tipogréfica: 300/600 (Light/SemiBold)
estilo tipografico: normal

Texto pequefio

Tamafio de fuente: 14px

altura de linea: 24px

familia tipografica: proxima-nova, sans-serif
escala tipografica: 300/600 (Light/SemiBold)
estilo tipografico: normal.

Hemos creado un conjunto especifico de hojas de estilo web para la marca INFINOX y las submarcas asociadas. Para ver la gufa completa en linea, haga clic aqui

Aplicacion de tipo videografico

Al crear banners de video para su uso en redes sociales, hemos
descubierto que es necesario aumentar el peso de las fuentes para
mejorar la legibilidad. Por lo tanto, recomendamos que sdlo se utilice
Proxima Nova Regular para el texto principal y Proxima Nova Bold

para los titulares.

| BRAND GUIDELINES

Aplicacion publicitaria INEINOX

El estilo de los titulos publicitarios es diferente al de los
materiales impresos internos. Nuestro objetivo es atraer
la atencidn hacia titulares breves y concisos mediante
el uso de Proxima Nova Bold en mayUsculas a -20 con
el texto clave resaltado en amarillo.

TRADE

GLOBALLY

Page 20

Impresion
Composicion
tipografica

ENCABEZADO
Proxima Nova Light
12pt / 15pt interlineado
Color IX Gris

TITULOS

Proxima Nova Semibold
24pt / 24pt interlineado
Color IX Gris

SUBTITULO

Proxima Nova Claro
17pt / 20pt interlineado
Color IX Gris

PARA TITULO

Proxima Nova Semibold
11pt / 14pt interlineado
Color IX Amarillo

PARA INTRO

Proxima Nova Claro
11pt / 14pt interlineado
Color IX Gris Medio

CUERPO DE TEXTO Y VINETAS
Proxima Nova claro

9pt / 11pt interlineado

Color Negro

CITAS TEXTUALES
Proxima Nova Semibold
21pt / 21pt interlineado
Color IX Gris oscuro

TRADING POWER

Typography

Caso practico de composicion tipografica

Tenemos la de ofrecer

Plataformas y herramientas de trading muy avanzadas

INFINOX es un broker de divisas y CFDs reconocido a nivel mundial y regulado desde 2009. Estamos presentes
en mas de 15 paises, ofrecemos condiciones de trading competitivas y un servicio al cliente de primer nivel en
todo el mundo.

Operar en Forex (FX) es una de las formas mas populares de operar con CFDs. Con los mercados reaccionando a estimulos geopoliticos
y econdmicos todos los dias, es una gran manera de especular sobre los acontecimientos mundiales. Los traders de Forex compran y
venden alrededor de 5 billones de ddlares en Forex diariamente, lo que crea mercados liquidos que ofrecen oportunidades para todo
tipo de traders.

Aproveche el mercado mas popular y liquido, los instrumentos mds negociados en todo el mundo, 24 horas al dia

« Opere en los mayores mercados bursatiles del mundo, con la oportunidad de beneficiarse de los mercados alcistas y bajistas

- Los activos més preciados del mundo podrian albergar la mayor oportunidad. Opere con oro, plata, petréleo y otros instrumentos
Las marcas que conoce y las empresas mds populares de todo el mundo pueden ser negociadas en un instante.

Especule con una gama de instrumentos que incluye indices, metales preciosos, energias y materias primas

“Le ayudamos a tomar el control de su
desarrollo en local, en la nube y en el medio.”
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Typography

Aplicacion tipografica y ejemplo de disefio T T R —————

SLCIAL Elevate Your Trading
Use | Social to Experience with INFIN ﬁ !

grow your business

INFIN

Trustpilat
.

MT4/S Up to 11000 900+ 14,000+

PLATRORME LEVERAGE INSTRUMENTS PARTMERE

Empowering Your Trading Journey: Choosing the Right Platform

T

Imagenes

Rajan Naik

Head of Marketing, INFINOX Capital

Discover Daily Trading Possibilities with INFINC

Birchin Court, 20 Birchin Lane,
London, EC3V 9DU

www.infinox.co.uk

www.infinox.com
infinox.com
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Imagery

Imagen

Aplicacion

CARACTERISTICAS PRINCIPALES

Introducimos los dispositivos gréficos INFINOX en nuestras imdgenes para
crear una asociacion clara con nuestra marca y distinguirnos de nuestros
competidores.

Coloque los dispositivos donde no interfieran con las zonas en las que
desee introducir tipografia. Las imdgenes deben enmascararse
cuidadosamente alrededor del sujeto clave de la fotografia.

La versién amarilla de los dispositivos debe utilizarse en todo
momento, a menos que que se utilice como elemento de contraste
para resaltar un producto o una marca patrocinadora.

Si necesita que la tipografia se lea en una imagen, no dudes en utilizar
una vifieta de la paleta de colores primarios.

Asegurese de que todos los dispositivos se utilizan en un tamafio
adecuado y equilibrado. NO lo coloque como punto principal de una
imagen. También es importante que el dispositivo no sea demasiado
pequefio como para que apenas se note.

Si no es posible mostrar el dispositivo de forma que cumpla las reglas

anteriores, entonces no lo utilice en absoluto. Si tiene la posibilidad de
sustituir la imagen por otra que funcione, hdgalo.

| BRAND GUIDELINES
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CARACTERISTICAS PRINCIPALES

Intenta elegir imdgenes que no estén claramente
manipuladas o montadas.

Nuestras imdgenes no muestran emociones
negativas. En su lugar, mostramos imdgenes que
denotan confianza y positividad.

Nuestras imdgenes se centran principalmente en la
tecnologfa con un toque personal. Siempre que sea
posible, utilice imdgenes de personas que utilicen la
tecnologfa de trading de INFINOX en un dispositivo
maovil o una interfaz de escritorio que represente al
publico al que se dirige. Por ejemplo, IX Social se
inclinard por personas no profesionales que utilicen
dispositivos moviles, mientras que IX Prime / Partners
serdn profesionales con sistemas de trading
multipantalla.

Utiliza imdgenes que se centren en el temayy la
tecnologfa.

Nuestras imdgenes pueden hacer uso de elementos
3D personalizados que se hayan renderizado con
pantallas y colores especificos de INFINOX.

Elija imdgenes que se adapten a la region de su
publico principal. Hay una gran variedad de
fotografias disponibles.

Tenga en cuenta que no es necesario que los activos
sean especificos de la region cuando se utilicen para
el marketing dentro de la region de Tailandia. En este
caso, las imdgenes de estilo occidental son las
preferidas por el publico."

NO tenga prejuicios de género, edad o raza. Somos
una empresa multicultural y multigénero que se
enorgullece de practicar y promover la diversidad.
Nuestros clientes lo reflejan y nuestras imdgenes
también deben hacerlo.

TRADING POWER

Imagery

Page 25



Imagery Imagery

Imagenes

INFINOX Elementos graficos

TRADING POWER

Ejemplos fotograficos

Region especifica

Hemos desarrollado una serie de elementos gréficos de base financiera que, aunque sutiles, ayudan a reforzar la marca durante su aplicacién. Pueden utilizarse individualmente o
combinados para estilizar su trabajo. Utilizamos principalmente el amarillo [X para los elementos, aunque pueden emplearse colores de acento para productos especificos y

marcas patrocinadas.
4
L 1] P I Fx “

INFINOX

TRADING POWER

SPECIFIC

ADVERTISING INFINOQX

TRADING POW

| BRAND GUIDELINES Page 26 TRADING POWER Page 27



Imagery

Imdgenes

Iconografia

@ QO o~ 08 T TR T =0 H
fh WY ® 9 @ O P BB @
4 = s @ & B R

P o s ®0ME0DBHR O marca

Como parte del concepto de la marca INFINOX, hemos utilizado una serie de iconos vectoriales lineales. Los
iconos deben crearse como contornos sin rellenos de color sélido. Los trazos deben tener un tamafio similar para
garantizar la coherencia visual de la marca. Los iconos pueden utilizarse en cualquiera de los colores primarios de
INFINOX.
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Brand in action

Marca digital

Ejemplos web

INFINOX

X CFD Equities
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Marca digital
Ejemplos para moviles

TCUSD : BTCEUR

0.84833 © -0.47%

Seize crypto trading
opportunities today

INFINOX pravides competitive spreads and
leverage on over 40 crypto CFD products, so
you can give your crypto trading a distinct
advantage.

Make the most of opportunities in the crypto market, no

matter which direction crypte prices take. Trade crypta with
INFINOX today.

Crypto live prices

BTCEUR 0.0B765 D75 TRADE
DOGUSD 9B76E D7 TRADE
ETHBCH TRADE
ETHXAL TRADE
BTCUSD B 5 TRADE
BTCGDP TRADE

To see a complete list of Crypto prices, click here

TRADING POWER

INFINOX
Promo text - EVENT

HAPPEMING!

FIND OUT MORE

Lighfning—fast

execution

nulti trading.

START LIVE TRADING

OR TRY FREE DEMO

c

PLATFORMS

16:359

= YONE

View List

Market

USDJPY

®

Brand in action
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Brand in action

Marca digital
Ejemplos de banners digitales

INFINOX

DISCOVER
TRADING

O

FAST, SECURE, INSTANT
WITHDRAWALS WITH

4 py

“All trading carries risk.

| BRAND GUIDELINES

INFINOX

TRADING POWER

iOPERA CON TUS CRIPTOMONEDAS
FAVORITAS CUALQUIER D
SEMANA SOLO EN INFI

ptomonedas

*Todo trading conlleva riesgo.

USUAL

Actual result greater than Forecast is good for the USD currency.
FREQUENCY:

Released Monthly, usually first Friday of the month. '

! 2|3

4 5 6 o 8 a o

1| 12 3

| 1 ! 1319 | 45 165 | 128

i i 819 2 By
- 21 g
Tgi'e, = | 2% 2 #

28 . 75 o2

infinox.com

INFINOX
KICKSTART YOUR

TRADENOW b
7 -
EIESEIEIE . xcettent -Rated 4.5 out of 5 on W Trustpilot _;\’_H L
WHY TRADERS

Job creation is an important leading indicator of consumer
spending, which accounts for a majority of overall economic activity.

infinox.com
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Marca impresa

Ejemplos de papeleria

TRADING POWER

INFINOX

Brand in action
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Brand in Action

Marca impresa

Ejemplos de folletos

Experience

Trading
Power

THE POWER TO TRADE

WER TO TRADE

Maximise your revenue and engagement through the

Partner Label functionality and solutions

Provide a platform on your brand
Stream live content

Offer bespoke signals and content

Through a mobile optimised platiorm

Engage and support your clients

| BRAND GUIDELINES

ONE Partner Label

Plug and Play customised platform for Premium Partners.

THE POWER TO TRADE

IB Portal

Our custom built feature rich Partner Portal has been
built to help optimise your referral business.

The Partner Portal allows you to track and manage all your referred
clients in one place.

See your clients trading activity and what instruments they are
trading in detail

View and withdraw your rebates or commissions owed
Receive the IX Partners promotions

Manage any Sub-1Bs through the regulalry updated
performance report

Access your unique tracking links

Receive our premium partner support

INFINOX.COM

Marca impresa

Ejemplos de folletos
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TRADING POWER

— = =

Logos

INFINOX

TRADING POWER
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eEE AUD / USD
ERHRMER EUR/CAD
EERAE USD / JPY
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RELMFREBHTE GBP / CAD
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Brand in action

Marca impresa

Ejemplos de folletos

INFINOX | o

Liquidity offering

are a market le
e itl

around the world since

working ¢

he technology and liquidity th eed
un their bus

Our offering

ces from a multi-regulated, ¢

Our multi-asset liquidity solution is equipped with competitive
pricing, backed by a global trading infrastructure and, with

over 300 trading instruments available, we have solutions to your
needs

Selected by the brasil bolsa balcao stock exchange we are able

to provide fx futures trading contracts for brazillian investors. Our
years of success underpins the confidence from the b3 to allow

INFINOX to be one of the only uk based companies to make this
service available.

Through the world's most recognised exchanges you will be able
to find all the futures products you need. Whenever the markets
present an opportunity you will be able to take advantage.

To find out more visit

| BRAND GUIDELINES

bal

Our clients can access our suite of technology and

services, giving them the edge in a competitive mar'

The power of our relationships is to ensure our part
are successful, only then will we succeed. Our 24/5
business means we will always be on hand to supg
White Label Solutions, Liquidity, Trading Desk Tech
or Risk Management.

We provide options for you to white label the mete
across mt4 and mt5. With over 150 assets availabl:
solution, your clients will have everything they nec
regularity across a wide range of markets

Our experienced desk can help our partners m:
of their client flow, whilst reducing your capital
proprietary technology, regular reports and pel
are a perfect combination.

To fing Out more visit

Clients demanding no-latency trading and d
can connect directly to our infrastructure. Cc
the right environment for algorithmic trading
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Marca impresa

Stands para eventos

IXPARTNERS

TRADING POWER

Create a revenue stream from your traffic Q

Brand in action

Community trading Copy tradin)

S CIAL

Automate your trading
th our mobi

> app Soclal trading Trade In &p)

High payouts Partner portal

Multi regulation

Fast payouts

Multi regulated Premium support

artner programme Copy trading

infinox.com
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Logos

Marca INFINOX
Guias adicionales

INFINOX

Infnox Brand | Volee guide
00 Brang |
" | Volce uige

Voice guide
How to use this guide
INFINOX

\NF\NOX Introduction
Philosophy g Positioning

®
TRADING POWE!
Before you start
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Our core principles

Itegrity - nteqrty of the highest standrds We s Begine,
i e contont it sy g
Ambition - Trink outside the box and think big o "9 90% of our tog) aggemen 1Ok

audience,
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La marca INFINOX no consiste sélo en cédmo se aplica visualmente,
sino que es igualmente importante que transmitamos el tono
correcto a nuestro publico. El tono de voz es lo que da personalidad
a INFINOX y lo que determina cémo nuestro publico nos percibe y

Inspiration - Innovate and create today, o inspire

Excelnce - Relentessigh standards. Toioro 510 010 can g
Nger and incl,
Key characterisics, e e it g o
9910 happen ey -y
Kk here to
1eGister for a ey
iner

"€Ome - $20,000.49,000
Gender- g
INFINOX's core mission s to make financia i Age- 255,
personable approach, we aim o connect anye I
S
Coreer 1 ?
() - Lo mamagemens

Motivation . or a quick e, make money, Ths 1
o yto
s mig

Our mission

Our unique value proposition

To give everyone essy access o the financia
Our service focused approach, both clent ar "
9 change per region,

Fast, and personable service means a bette:

reacciona ante nosotros.

Thar
7 N 130 0 e
Like o §
Our elevator pitch e ading fess sc,
gy, N

INFINOX is your local broker with a global
pride themselves on a client ist approact

Debemos ser coherentes en nuestro tono para crear una marca
fuerte. La guia INFINOX Voice te ayudard a conseguirlo.

They boast regulation licenses i four maj
/th an award winning, globally re
innovative taols and resource:

Descargar

infinoxcom | suppor@infinoxcom

o com |
O PP @it oy

Recursos de marca
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Resources

Marca INFINOX

Kits de recursos

INEFINOX | rome rower

. . :Necesita ayuda?

Logo suites Photo library lconography

Access the full suite of INFINOX logos and Access previously licensed RF photography Access previously utlised vector icons. These are Conta Cte con nOSOtrOS

sub product logos. Suitable for both print and for INFINOX. Photographs are broken down in available in both SVG and PNG formats.

digital applications. regions and available as JPGs. You can also Si necesita mas ayuda con nuestras directrices de marca o desea
access PSD layerd photography including the alice@form.agency que le echemos una mano, pongase en contacto con nuestro equipo

alice@form.agency INFINOX brand icon. de marca.

alice@form.agency

marketing@infinox.com

Los siguientes enlaces ofrecen un conjunto de recursos que le permitirdn adaptarse con éxito a la marca INFINOX.

Fuentes Fotografia Software
https://fonts.google.com/specimen/Noto+Sans https://stock.adobe.com/ https://www.adobe.com/uk/creativecloud.html
https://fonts.google.com/?query=proxima+nova https://www.istockphoto.com/
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